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PIRELLI EROFFNET P ZERO WORLD IN DUBAL:
DER VIERTE STORE DIESES EINZIGARTIGEN
SHOPKONZEPTS AUF DEM DRITTEN KONTINENT

IM NEUEN FLAGSHIPSTORE VON PIRELLI STEHT EIN
SPEZIALIST FUR DAS FAHREN AUF RENNSTRECKEN BEREIT

Dubai, 14. Januar 2019 — Die Pirelli P Zero World ist nun auf drei Kontinenten
vertreten: Nach den Flagship-Stores in Los Angeles, Minchen und Monte-
Carlo wurde in Dubai am vergangenen Samstag das jingste Aushangeschild
des einzigartigen Shopkonzepts ertffnet. Die P Zero World symbolisiert die
Einzelhandels-Strategie von Pirelli und seine fuhrende Position im Markt.

Eine beeindruckende Parade von mehr als 60 Supersportwagen aus dem Be-
sitz von Fans und lokalen Sammlern fuhr anlasslich der Er6ffnung des neuen
Stores in Dubai durch die Stadt. Am nachsten Tag nahmen mehr als 200 Au-
tos auf der Strecke von Yas Marina in Abu Dhabi an der P Zero Experience

teil.

Das Konzept der P Zero World wird oft auch als Reifen-Boutique bezeichnet,
also als ein Geschaft, in dem die Kunden neben den exklusiven Produkten
von Pirelli auch Dienstleistungen aus der exotischen Welt der Luxus- und
Sportwagen erhalten. Nur in den P Zero World-Niederlassungen wird Kunden
die komplette Palette der Pirelli Pkw-Reifen prasentiert, darunter der P Zero
Trofeo R — der straRenzugelassene Reifen mit den hdchsten Performance-
Werten des gesamten Portfolios — und die Pirelli Collezione fur edle Oldtimer.
Die Reifen dieser Serie verbinden den klassischen Look von einst mit moder-

ner Reifentechnologie.



Selbstverstandlich wird darlber hinaus das gesamte Portfolio der Motorrad-
und Veloreifen ausgestellt sowie Exponate von Pirelli Design. Zu den exklusi-
ven Services, die in der neuen P Zero World in Dubai angeboten werden, ge-
horen hochwertige Autopflege sowie das Bereitstellen von Ersatzwagen. Dar-
Uber hinaus kdnnen Gaste in der P Zero World in die Welt von Pirelli eintau-
chen. Dazu laden unter anderem Aufnahmen des legendaren Pirelli Kalenders
und mehrfarbige Darstellungen der Pirelli F1-Reifen ein.

Dies alles betont die auf Premium- und Prestigeprodukte fokussierte Strategie
von Pirelli. In diesem Marktsegment, das kontinuierlich wachst, belegt das ita-
lienische Unternehmen eine fiihrende Position, die sowohl von Kunden als
auch von Automobilherstellern bestatigt wird. In Zahlen ausgedriickt bedeutet
dies: Pirelli beliefert international mehr als die Hélfte der Prestigeautos mit
Erstausrustungs-Reifen. Mehr als jeder zweite Supersportwagen verlasst das
Werk auf Pirelli Reifen. Zudem bestétigt ein Marktanteil von 20 Prozent im

Premium-Segment die Fuhrungsrolle von Pirelli im High Value-Segment.
WARUM DUBAI?

Dubai, im Zentrum der Vereinigten Arabischen Emirate gelegen, war im Laufe
seiner Geschichte stets ein wichtiger Handels- und Verkehrsknotenpunkt. Da-
her gilt das Land im Nahen Osten als einer der offensten Orte fur Einflisse
und Trends aus der restlichen Welt. Es ist kein Zufall, dass Dubai Austra-
gungsort der Expo 2020 ist: Die Weltausstellung wird 25 Millionen Touristen
anziehen. In Dubai hegen die Menschen eine grol3e Leidenschaft fir Autos,
was das Land hinter Saudi-Arabien zum zweitwichtigsten Automobilmarkt in
der Golfregion macht. Die Vereinigten Arabischen Emirate liegen im Zentrum
des Automobilmarktes im Mittleren Osten, einer Region, die in den nachsten
Jahren ein jahrliches Wachstum von vier bis funf Prozent im Segment der Lu-

Xusautos erwartet.

Einen beeindruckenden Beweis fir die ausgepragte Automobil-Leidenschaft
liefert die Polizei von Dubai, die Gber eine Supersportwagenflotte verfugt, auf
die jeder Sammler stolz ware. Zu den Dienstautos gehdren Modelle des Typs

Lamborghini Aventador, Ferrari FF, Bentley Continental GT, McLaren 12C und



Audi R8. Einige dieser Polizeiautos nahmen an der Parade der 60 Super-

sportwagen zur Eroffnung der P Zero World in Dubai teil.

Auch W Motors, das erste arabische Hypercar-Unternehmen, ist in Dubai aktiv
und prasentierte bei der Erdffnung einen mit Pirelli Reifen ausgestatteten Fe-
nyr SuperSport. Ralph R. Debbas, CEO von W Motors, gehdrte zu den Ehr-
engasten. Der visionare und einzigartige Konstrukteur gestaltet die kinftige
Mobilitat in der Region mal3geblich mit. Auch ein Aston Martin Zagato war zu
sehen, denn fur den beriihmten italienischen Karosseriebauer Zagato bildete
die Er6ffnung der P Zero World in Dubai den Beginn der Feierlichkeiten zum

hundertsten Geburtstag.

Es ist kein Wunder, dass in Dubai — wie generell in den Vereinigten Arabi-
schen Emiraten - die Leidenschaft fir Sportwagen mit klaren Entscheidungen
der Autofahrer einhergeht. Bei den Reifen haben Homologationen und Markie-
rungen auf der Reifenflanke eine wichtige strategische Bedeutung. Denn die
Eigentimer der Supersportwagen kaufen bei Bedarf bevorzugt gekennzeich-
nete Reifen, also Reifen, die speziell fur ihr jeweiliges Fahrzeug-Modell entwi-
ckelt wurden. Dabei hat jeder fuhrende Automobilhersteller ein eigenes Sym-
bol, das auf die Reifenflanke aufgebracht wird. Dieser Ansatz steht im Mittel-
punkt einer Strategie, die Pirelli als "Perfect Fit" bezeichnet und bei der das

italienische Unternehmen Marktfiihrer ist.

Diese Reifen entstehen durch gemeinsame Entwicklungsprogramme zwischen
Pirelli und den jeweiligen Automobilherstellern. Sie dauern zwischen zwei und
drei Jahren und munden in Reifen, die prazise auf das jeweilige Fahrzeug-
Modell und dessen Fahreigenschaften zugeschnitten sind. Das gibt den Ei-
gentimern die Garantie, dass ihre Fahrzeuge das Maximum an Leistung und

Handling erreichen.
CAFE ITALIANO UND TRACK EXPERT

Die P Zero World in Dubai befindet sich in einem neuen 600 Quadratmeter
groRen Gebaude und gliedert sich in Showroom und Werkstatt. Ein Empfang,
zwei Kundenberater und finf Techniker stehen fir die Betreuung der Kunden
bereit. Auf vier Rampen wird der Reifenservice mit hochmodernen Maschinen

durchgefuhrt. Dazu gehoren leistungsstarke Laser zum Ausrichten der Rader



und vollautomatische Reifenmontagegerate. Sie erfordern keinen menschli-
chen Eingriff und garantieren einen perfekten Job, denn eine spezielle Tech-
nologie stellt sicher, dass keine Felge beschadigt wird. Dariber hinaus wird in
der P Zero World in Dubai eine der schnellsten Auswuchtmaschinen einge-
setzt. Selbst schwierige Probleme wie Vibrationen des Lenkrads, die her-
kommliche Systeme nicht erkennen kdnnen, vermag sie in kurzester Zeit zu

beseitigen.

Wahrend sie auf ihre Fahrzeuge warten, kénnen die Kunden sich in einem
Formel 1-Simulator in OriginalgroRe die Zeit vertreiben und echten italieni-
schen Kaffee genief3en. Dartiber hinaus steht jedem Kunden ein Track Expert
zur Verfuigung, der ihn in Fragen der Fahrzeugabstimmung und des Reifen-
managements berét sowie wertvolle Hinweise zum Thema Fahren auf der

Rennstrecke geben kann.

Gaetano Trezza, Leiter Pirelli Trade & Operative Marketing, kommentiert: ,Die
Einzelhandels-Strategie von Pirelli konzentriert sich auf das Einrichten von
Verkaufsstellen in Kooperation mit Partnern, die bereits vor Ort aktiv sind. So
in Dubai mit unserem Vertriebspartner Al Hawai, der seit 32 Jahren exklusiv
mit Pirelli zusammenarbeitet. Auf diese Weise kdnnen wir uns auf einen loya-
len Kundenstamm verlassen, vor allem aber auf die Zuverlassigkeit und Kom-
petenz von Unternehmen mit einer hohen Leidenschaft fir unsere Arbeit. Die
P Zero World bildet in dieser Strategie quasi das Juwel in der Krone, denn dort
konnen Kunden unsere Marke sowie unsere exklusiven Produkte und Dienst-
leistungen auf hdchstem Niveau in einem einzigartigen Kontext entdecken.
DarUber hinaus haben die Kunden die Mdglichkeit, mehr Uber unsere Part-
nermarken zu erfahren, was uns hilft, eine Atmosphéare zu schaffen, die P Ze-
ro World von jedem anderen Reifengeschaft unterscheidet. Als nachstes folgt

die Er6ffnung einer P Zero World in Melbourne, Australien."



